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Marketing i PR w budowaniu wizerunku spotdzielni socjalnej,

PROGRAM SZKOLENIA

Katarzyna Zych,
Brodnica, 21.09.201 5r.

Godzina

9.15-10.00 |Przygotowanie do szkolenia, rekrutacja uczestnikow

10.00-11.30

Budowanie marki PES

Dlaczego warto budowa¢ marke sp6tdzielni socjalnych?
Marka — czym jest i jak dziata?

Marketing a Public Relations — wykorzystanie w praktyce budowania
marki

Prawa marketingowe — dlaczego dzialaja i jak je wykorzystac?
Specyfika dziatah marketingowych oraz PR. Podobienstwa réznice

11.30-11.45 |Przerwa na kawe

11.45-13.15

Jak budowa¢ wlasng marke?

Drzewo marki — czym jest i jak je wykorzystac?
Budowanie marki krok po kroku

Efektywna segmentacja Klientow

Jakie narzgdzia marketingowe wykorzystywac?
Czym si¢ kierowa¢ tworzac pomysty na promocje?

13.15-14.00 Przerwa na obiad

14.00-15.30

Jak budowa¢ wlasng marke?

Analiza potrzeb (insight) a budowanie marki

Analiza konkurencji

Osobowos$¢ przedsigbiorstwa a budowanie wizerunku
Podstawowa narze¢dzia promocji

15.30-15.45 Przerwa na kawe

15.45-17.15

Budowanie marki spétdzielni w internecie

Komunikacja w internecie — jak ja skutecznie prowadzi¢?
Strona www — kiedy ,,sprzedaje”?

Konstruowanie przekazéw internetowych

Narzedzia wspierajace e-marketing

Media spotecznosciowe w dziatalnosci sp6tdzielni

Projekt wspétfinansowany przez Unie Europejska w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego.
Dziatanie 7.2. Przeciwdziatanie wykluczeniu i wzmocnienie sektora ekonomii spoteczne;j.

KAPITAL LUDZKI EUROPEJSKI

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY

7.2.2 Wsparcie ekonomii spoteczne;j.
Cztowiek — najlepsza inwestycja

UNIA EUROPEJSKA




